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Hvad er en ungdomskultur? Svaret md na-
turligvis vaere, at det er en kultur, som er
opstaet blandt unge, eller i hvert fald bliver
dyrket af unge. I sociologien definerer vi
oftest kultur som et falles st af holdninger,
normer, vaeremader, vardier og mgnstre af
social adfaerd. Denne definition kan i nogen
grad ogsd anvendes om visse ungdomskultu-
rer. Fx er hip hop-kulturen praget af falles
tojstil, fzlles musikstil, felles indforstaede
slang-udtryk, normer, attituder osv.

De forskellige grupperinger af unge kan
have flere eller faerre faelles normer, hold-
ninger og attituder, eller maske blot have
musiksmag eller tgjstil til felles. Ungdoms-
kulturer med staerke felles normer og tilhg-
rende tgjstil, musik, attituder og sproglige
udtryk, der pa synlig vis skiller dem ud fra
andre unge, kan ogsd betegnes som delkul-
turer eller subkulturer, alt efter om de ser
sig selv som i et modsatningsforhold til det
omgivende samfund. Eksempler pa subkultu-
rer er hiphoppere, autonome, christianitter,
ungdomsbander etc. Andre ungdomskulturelle
strgmninger deler alene musiksmag, tgjstil
eller interesse for fx fodboldhold (supporter-
kulturen). De har ikke ngdvendigvis noget
til felles pa andre omrader og er heller ikke
imod eller udfordrende over for det omgi-
vende samfunds kultur. De ma derfor i hgjere
grad betegnes som delkulturer.

Der er imidlertid tale om astetiske fael-
lesskaber med bestemte ydre kendetegn som
tej, musik, sproglige udtryk eller andre synlige
feenomener. Ungdomsforskeren Niels Ulrik
Serensen kalder disse ydre kendetegn for
aestetiske markorer. De astetiske markgrer
skaber et tilhgrsforhold indadtil og afgraenser
samtidig den pagaldende kultur fra andre
kulturer/trends.

I denne tekst betegner “ungdomskultur”
bade sub-kulturerne og kulturen blandt unge
i samfundet i det hele taget. Indtil for 10-15
ar siden var det let at se forskel pa disse to
feenomener. Det er blevet noget svaerere de
senere ar.
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Ungdomskulturernes opstaen

Ungdomskulturernes historie er forholdsvis
kort. Indtil arene efter anden verdenskrig var
der ikke noget, som hed ungdomskultur. Det
opstar fgrst, nar “ungdommen” kommer til
at betegne en bestemt epoke af livet med
saregne trek, som tilfeldet er med bgrne-
og voksentilvaerelsen. Indtil 1950%erne var
man i det traditionelle industrisamfund
nermest vandret lige fra barnetilverelsen
ind i voksenarene. Ungdomstiden var med
andre ord mest preget af en straeben efter
at na voksentilvaerelsen, helst s& hurtigt
som muligt.
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Mobiltelefon, gl og afslappet tgj er vasentligt. Foto: Gunvor Vestergaard.

Pa landet kom man ud at tjene som 12-
arig eller tidligere for at starte en voksen-
tilvaerelse. I byerne gjaldt det lereplads og
indtjening, sa man kunne skabe sig sin egen
tilverelse som voksen med egen bolig til
familien, som for de flestes vedkommende
blev stiftet langt tidligere end i dag. Alt
fokus i livet var en fremadstraeben mod den
etablerede og "normale” voksentilvaerelse.
Alle personlige succeskriterier blev malt i
forhold til denne, og den var centrum for
identitetsdannelsen hos den enkelte. Ofte
var malene for den enkeltes voksentilvaerelse
styret af, hvad foreldrenes beskaftigelse
havde varet, og pigernes fremtid var ma-
ske den mest veldefinerede som kommende
husmadre.

Fra slutningen af 1940%erne skete der
en voldsom gkonomisk vaekst i USA. Den
vestlige verdens genopbygning efter anden
verdenskrig banede vejen for et amerikansk
eksporteventyr, og industrien og gkono-

mien blomstrede. Fra 1950 til 1960 steg
gennemsnitsindkomsten hos en amerikansk
familie fra 1526 dollars til 2788 dollars. Det
var ise@r den hastigt voksende hvide mid-
delklasse, hvis indkomst voksede dramatisk
i disse ar.

Familiernes stigende gkonomiske frihed
smittede af pa de unge. De kunne blive bo-
ende hjemme langere, fik rad til at tage len-
gere uddannelser og behgvede ikke med det
samme valge karriere og skabe sig grundlag
for hus og hjem. Desuden kunne de nu bruge
deres spareskillinger pa sig selv, og hvad de
umiddelbart matte have lyst til. Det var en
helt ny situation for ungdommen, der nu i
lige sa hgj grad som at taenke pa fremtiden
kunne begynde at “leve i nu’et” som unge.

Dette nye "mellemstadie” mellem barn- og
voksentilverelsen, “teenage”-arene, kaldte
pa nye normer og roller, tgjstil, musiksmag
etc., der kunne give teenageren en identitet,
som adskilte ham eller hende fra forzldre-



generationen og dens normer. Oprgret mod
foreldrenes normer var fra starten hovedin-
grediensen i teenage-kulturerne.

Industrien var ikke sen til at udnytte
mulighederne hos den nye kgbedygtige mal-
gruppe, og spekulere i det ungdomskulturelle
tomrum. Blue jeans, brylcreme, milkshakes,
hamburgere, biler, Coca-Cola og tyggegummi
var alle nye massefremstillede produkter, der
sammen med rock’n’ roll-musikken og single-
pladen, barbare pladespillere og transistor-
radioer, koncertbilletter og biografbilletter
til ungdomsfilm med musik- og filmidoler,
ungdomsmagasiner etc. var malrettet og
aggressivt markedsfart specifikt over for den
nye kgbedygtige ungdomsgeneration.
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Pludselig var ungdommen blevet en sarlig og
idealiseret del af livet, som skulle opleves,
nydes og udleves pa sine egne premisser.
0g industrien tilbed som noget helt nyt de
unge en “fardigsyet” livsstil, hvis kulturelle
symboler kunne kobes for penge. Ngdven-
digheden af at have penge, ikke til at bygge
hus og stifte familie for, men til at deltage
i ungdomskulturen pa lige fod med kamme-
raterne gennem kgb af musik, tgj, mad og
forlystelser, blev af stgrste vigtighed for de
amerikanske unge. Og penge var der tilsyne-
ladende nok af hos de amerikanske teenagere
i den hvide middelklasse. I 1956 havde en
teenager i USA gennemsnitlig 10,55 dollars
om ugen at bruge lgs af, hvilket svarede til
en gennemsnitlig husstandsindkomst for en
amerikansk familie blot 15 ar tidligere.
Som i de fleste ungdomskulturelle strgm-
ninger stod musikken i centrum for den nye
teenage-kultur, der udvikledes i 1950°erne.
Den sorte rythm™n’ blues-musik var i slut-
ningen af 40%erne blevet populaer blandt
bade sorte og hvide unge i storbyerne, og
den senere rockn’ roll-musik opstod i me-
det mellem denne stilart og hvide stilarter

som country & western, hillbilly, bluegrass
etc. Musikken var oprersk, provokerende
og antiautoritaer i bade lyd og tekst, og
passede derfor fortrinligt som lydspor for
en ungdomsgeneration, der strabte efter
en egen identitet gennem afstandtagen til
det etablerede.

Rock n’ roll-generationen, som 50°ernes
amerikanske teenage-kultur ogsa er blevet
kaldt, havde hermed fattet smag for en ny
musikalsk stremning, der i sit udgangspunkt
ikke var kommercielt opfundet (dvs. udviklet
af producere i pladestudier med henblik pa
salg til et bestemt publikum/malgruppe),
men som lynhurtigt blev kommercialiseret af
pladeselskaberne. Sidstnavnte kom derved
til at blive en del af den nye “ungdomsin-
dustri”, forstaet som industrikomplekset
inden for mode, fodevarer, elektronik etc.,
der tilsammen udgjorde produktionen af
produkter malrettet mod det nye teenage-
marked. Denne ungdomsindustri har lige
siden dens opstden i denne periode pa godt
og ondt veret barende i udbredelsen af nye
ungdomskulturelle og musikalske trends.

Siden 1950%erne har vi set en stadig sti-
gende mangfoldighed af ungdomskulturer,
der bade har aflgst og inspireret hinanden.
Mange af disse er opstdet som subkulturer,
dvs. udenfor det kommercielle marked. Men
lynhurtigt er de blevet opdaget som trends,
kert igennem "kommercialiseringsmgllen” og
gennem musik-, reklame- og modeindustrien
blevet til et forholdsvis ensartet og bredt
lanceret produkt. Brede masser af unge har
kunnet tage forskellige faanomener til sig,
som et ungdomskulturelt og identitetsgi-
vende koncept uden i gvrigt eller pa forhand
at veere en del af det ungdomskulturelle
miljg, hvori den pagaldende trend er op-
staet, endsige kende til baggrunden for dens
opstaen. Et eksempel er punk i 1980°erne,
der startede som oprer og efterhanden blev
mode. Nar en ny stilart eller trend opdages
af modeindustrien, lanceres den med andre
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Grafitti er for nogen en del af moderne ungdomskultur. Foto: Foto: Peter Kamp Knudsen/Systime 2008.

ord som et salgsprodukt i en modificeret og
standardiseret form. Saledes temmes dens
symboler, dens ®stetiske markgrer, for den
oprindelige kulturelle mening. I stedet indgar
den nu som bestanddel i det svimlende udbud
til massekulturen.

Imidlertid har de positive aspekter af
kommercialiseringen ofte varet overset.
Den positive konsekvens af kommerciali-
seringen er naturligvis, at store grupper af
unge herigennem far let adgang til forskel-
lige identitetsgivende ungdomskulturelle
koncepter, som de kan tage til sig og finde
et fellesskab omkring uden ngdvendigvis at
skulle “melde sig ud af samfundet” eller g
den harde vej at skabe en decideret mod-
eller subkultur. Det giver altsa mulighed for
at manifestere sig kulturelt og gare oprar
i mere "trygge rammer” end dét at starte
en ny subkultur i en baggdrd pa Vesterbro
eller i Los Angeles, og sammen med et par
ligesindede vare anderledes end alle de
andre. Kun de sterkeste unge har gennem
tiderne kunnet vaere “ice-breakere” og sta
faddere til en helt ny kultur, med alt hvad

dette indebzrer af fare for udelukkelse fra
de daglige fzllesskaber og fordgmmelse fra
familie, venner og samfund.

Subkultur og mainstreamkultur

Indtil begyndelsen af 1990°erne gav det god
mening at tale om henholdsvis subkulturer
og mainstream-kultur blandt unge. Subkul-
turerne betegnede de grupper af unge, der
oplevede sig selv som vaerende i et modsat-
ningsforhold til den dominerende kultur, og
som derfor fandt sammen i kulturelle fael-
lesskaber, hvor de dyrkede ganske bestemte
normer, tgjstil, musiksmag etc. I 80%erne
gjaldt dette punkerne, diskerne, heavyrock-
erne m.fl., i 70’erne og 60°erne hippie- og
flowerpower-bevagelsen, og i 50%erne leder-
jakkerne osv. Mainstream-kulturen betegnede
den dominerende kultur, som var bestemt
af mode-, musik- og reklame-industrien, og
som de fleste unge dyrkede. Ofte var der tale
om, at subkulturernes forskellige ®stetiske
markgrer langsomt, men sikkert blev optaget




i mainstream-kulturen. Punk-stilen blev fx
tejmode i 80°erne, og hippie-stilen i 60°erne
og 70%erne. Subkulturerne inspirerede med
andre ord konstant mode- og musikindu-
strien, der kopierede dem, hvorefter nye
subkulturer opstod, nar de gamle var blevet
til mode.

Ungdomskultur i senmoderni-
teten

Der eksisterer naturligvis stadig steerkt
sammentgmrede subkulturelle fallesskaber
blandt unge, og der opstdr hele tiden nye.
Siden starten af 1990%erne er det imidlertid
blevet svarere og svarere at skelne mellem
subkultur og mainstream-kultur inden for
ungdomskulturen, nar man ser pa de aste-
tiske markgrer. De unge i dag orienterer sig i
et utal af faellesskaber i forhold til tidligere
(grunge, brit pop, hiphop, skaters etc.), bdde
som udgvende og som identificerende med
den pagzldende trend. Der kommer stadig
nye trends i form af kommercialiserede sub-
kulturer, og samtidig har revival- og retro-
bolgen vaeret i gang de sidste 10-15 dr med
stadig tiltagende styrke.

Det betyder, at alle de stgrre ungdoms-
kulturelle trends gennem tiderne nu frem-
star som astetisk-kulturelle valgmuligheder
for de unge i den nuveerende generation.
Hvor man fgr fulgte enten modeindustriens
snavre forskrifter for tgjstil og musiksmag
eller valgte en bestemt subkultur med et
sammenhangende “szt” af tgjstil, musik,
normer og attituder, er det i dag blevet
"in” at finde sin helt egen stil ved at blande
elementer fra mange forskellige udtryk, i
serdeleshed inden for tgj-moden. Tidligere
og nuvarende subkulturelle og astetiske
udtryk blandes i et utal af kombinationer
af bade modeindustrien og af de unge sely,
og nasten alt er tilladt, blot det er udtryk
for en individuel stil hos personen. Det kan

derfor vaere svart at bruge begrebet “main-
stream” i dag, da der er meget vide graenser
for, hvilke kombinationer af fx tgj, man kan
veelge til at sammensette sit helt eget in-
dividuelle udtryk. De samme tendenser gar
sig geldende inden for musikken.

Denne udvikling ligger i forlengelse af
tendenserne i det senmoderne samfund. Hvor
man fgr var enten punker, disker, heavyrocker
eller til mainstream, kan man ga i streetwear
og vare til klassisk musik, lytte til techno-
musik om eftermiddagen, ga pa salsatek om
aftenen, tage til ska-koncert om lgrdagen
0g i operaen om sgndagen.

Et af kendetegnene ved det senmoderne
samfund er, ifglge sociologen Anthony Gid-
dens, den ggede individualisering. Unge, der
vokser op i dag, far en unik mulighed for at
“skrive deres egen fortalling” uafhengigt
af traditioner, livsformer og fallesskaber,
der tidligere satte vores liv i faste rammer.
Men ifglge Niels Ulrik Sgrensen er indivi-
dualiteten ogsa blevet et krav, som unge
skal leve op til. Man kan altsa som ung ikke
lzngere “gemme sig” bagved en pa forhand
fastlagt identitet, livshane etc. Selv i de
subkulturelle fallesskaber er individualitet
en ngdvendighed i dag.

Niels Ulrik Serensen sammenfatter dette
i to grundleeggende tendenser i nutidens
ungdomskultur:

"I naesten alle de @stetiske fallesskaber
gelder saledes en praemis om, at den enkelte
unges status i fellesskabet afhanger af
hans evne til at arbejde videre med falles-
skabets astetiske markgrer - det veere sig
tejstilen, dansestilen, jargonen eller endnu
bedre: musikstilen. Den enkelte unges sta-
tus i fellesskaber afhanger med andre ord
af hans evne til med udgangspunkt i den
eksisterende @stetik at skabe sit eget. Fal-
lesskaberne er altsa med andre ord praeget
af en norm om individualitet, der vender sig
mod, at massemedierne, reklamebranchen,
modeindustrien, forbrugsmarkedet etc. bare



padutter de unge noget”. (Sgrensen i “Ung-
domsforskning” sept. 2006)

Desuden er det i langt hgjere grad ble-
vet legalt at springe mellem de forskellige
ungdomskulturer. Man kan, ifglge Niels Ulrik
Serensen, saledes vaere grunge-type det ene
ar, og britpopper det naste. Alle skift er dog
ikke lige nemme, endsige mulige. Det skyl-
des, at der ikke alene er tale om astetiske
feellesskaber, men ogsa om forskellige sam-
fundssyn i de forskellige ungdomskulturelle
fellesskaber.

“Valget mellem boyband-typerne og
grunge-typerne har med andre ord
ogsd karakter af en art politisk state-
ment.”

Denne udvikling problematiserer i hgj grad
den tidligere opdeling af ungdomskulturen i
subkulturer og mainstream-kultur. Ungdom-
mens forskellige faellesskaber, sdvel som de
fleste ungdomskulturer, er serdeles flyg-
tige i dag i forhold til tidligere, da et utal
af forskellige fallesskaber fremtrader som
valgmuligheder for unge i dag. Og da indivi-
dualitet som fgr nazvnt er et krav til de unge,
er den konstante s@gen efter dét at blive set
og bekraftet i sin identitet et grundvilkar
for unge i det senmoderne samfund.

Kommercialiseringen satter rammer
om det individuelle udtryk

"Trenden tilskynder lag-pé-lag og individualitet.
Det var konklusionen, da Bella Center i gér lagde
podium til Copenhagen International Fashion
Fairs 29. abningsshow. Her kommer en guide til
neste sommers mest fremherskende looks.

Easy Delight: Dette look skal fgrst og frem-
mest vare lgst, behageligt og fales afslappet.
Tgjet henter masser af inspiration fra forskellige
musikgenrer, men i modsatning til de senere
ars stramme rockjeans, legges vaegten nu pa
casual komfort. 1960’er inspirerede blomster-
kijoler i sprudlende farver gik igen p& podiet
mange gange.

Global Poetry: Som navnet antyder, betyder
de etniske undertoner meget for dette look, der
dog aldrig mé veere for tydeligt i sine globale
referencer. Vest, gst, nord og syd mgdes undse-
eligt i det melerede, indfarvede eller dekorerede
stof. Kjolerne har masser af fylde, og lag-pa-lag-
tendensen kan ogsa ses her. Orange, okker og
andre varme farver er fremherskende”

Kilde: Fra artiklen "Find den indre hippie frem — den
bliver hip” af Tine Tholander, JP 9/8-07

Den amerikanske sociolog David Riesman
lancerede efter anden verdenskrig begre-
bet “det gruppestyrede menneske” som en
ny socialkarakter i det moderne samfund.
Han mente, at hvor mennesket i det tid-
lige industrisamfund var “indrestyret”, dvs.
styret af de normer og forventninger, som
det var blevet indpodet fra barndommen,
sd forholdt det sig afgerende anderledes i
det moderne samfund. Her foregik sociali-
sationen af det enkelte menneske ikke laen-
gere kun i familien, men i ligesa hej grad
i institutionerne, kammeratskabsgruppen
m.v. Dermed er det ikke kun familiens for-
ventninger til én som individ, man sgger at
leve op til, men i mindst lige sa hgj grad
forventningerne fra alle de andre grupper,
man som individ er medlem af. Angsten for
udelukkelse fra fallesskabet er én af de
sterkeste drivkrafter i socialisationen, ogsa
i familien. Og nér socialisationen overgar til
mange forskellige grupper, bliver det mindst
lige sa vigtigt for det enkelte menneske at
fole sig accepteret i disse, som det er at



blive accepteret i familien. For det moderne
menneske betyder dette, ifglge Riesman,
at den konstante jagt pd anerkendelse i de
grupper, man som individ er en del af, bliver
et grundvilkdr. Mennesket sgger altsa i det
moderne samfund konstant bekraeftelse i
de forskellige grupper og definerer sin egen
identitet, status og selvvaerd ud fra denne
bekraeftelse. Og da dette grundvilkdr er en
realitet fra barndommen, fortseetter det sa-
dan resten af livet, dvs. pa arbejdspladsen,
i fritidssammenhang etc.

Riesmans teori kan bruges som supple-
ment til forklaringen pa, hvorfor ungdoms-
kulturerne opstod og fik staerk udbredelse i
det moderne industrisamfund efter anden
verdenskrig.

For de unge blev det ngdvendigt med et
staerkt tilhgrsforhold til grupper uden for
familien. Samtidig skulle disse grupper give
den identitet, man fgr fik forerende gennem
familie, traditioner m.v. Ungdomskulturerne
indtil 1990°erne var ogsa praeget af nermest
familiere tilhgrsforhold, hvor den enkeltes
identitet bade blev skabt og bekraftet gen-
nem medlemskab af gruppen. Det er lettest at
se, hvis man kigger pa subkulturerne i denne
periode, men ogsd i mainstream-kulturen
gjaldt det om at ga i netop det helt rigtige
modetgj, hare den nyeste musik etc. for at
blive bekraftet i den venne-gruppe, der dyr-
kede mainstream-kulturen. Med andre ord var
det den gruppe, man var med i, der styrede
og formede den enkelte unges identitet.

I det senmoderne samfund er det ikke
lengere nok at vaere med i en gruppe. Man
skal ogsa prastere en serlig individualitet,
som skal fremsta tydeligt, hvis man vil tages
alvorligt i gruppen og dermed vare sikker
pa fortsat at vaere populaer.

Den tyske pedagog Thomas Ziehe angiver
tre forskellige reaktionsmgnstre pa denne
virkelighed hos mennesker i senmodernite-
ten, nemlig subjektivisering, ontologisering
og potensering. Subjektivisering betyder, at

man er yderst opmarksom pa, hvad andre
mener om én. Det er altsa ikke lzngere nok
selv at mene, at man er tilstraekkelig. Man
har behov for hele tiden at fa det bekraeftet
af andre ogsa. I det traditionelle samfund
foregik denne bekraftelse inden for familiens
rammer, og den konstante sggen efter denne
var derfor ikke noget, der kendetegnede indi-
vidernes opfgrsel i sammenhangene uden for
familien. I industrisamfundet sggte de unge
medlemskab af en ungdomskultur, der kunne
give dem et tilhgrsforhold og en identitet
gennem et koncept, som de kunne overtage
eller identificere sig med. I det senmoderne
samfund er det imidlertid op til det enkelte
individ selv at skabe en synlig identitet,
ikke mindst inden for gruppen, og derfor
bliver den konstante kamp om opmaerksom-
hed forstaerket her.

Imidlertid er der stadig tale om, at man
som ung orienterer sig mod fallesskaber
med bestemte @stetiske markgrer, selvom
man langt hyppigere blander disse og skifter
mellem dem i forhold til tidligere. Det kan
skyldes, at det er ngdvendigt med tydelige
pejlemarker til at navigere efter i en verden,
hvor omskiftelighed og det personlige ansvar
for ens egen identitet er grundvilkarene.

De autonome

De autonome grupper af unge opstod ovenpa
resterne af BZ-bevagelsen i Kgbenhavn i fgr-
ste halvdel af 1990%erne. Grupperne bestar af
forskellige ungdomskulturelle strgmninger, der
har det tilflles, at de opfatter sig selv som
modkulturer i forhold il det omgivende samfunds
kultur. Man forsgger at opbygge alternative ma-
der at veere sammen pa og forholde sig kritisk
til bade de livsformer og kulturelle udtryk, der
omgiver én. Blandt de autonome findes grup-
per af miljgforkempere, veganere, feminister,
socialister og mange flere.



Falles for de autonome grupper er, at de kemper
for oprettelsen af selvstyrende huse og omréder,
hvor det er brugerne, der s&tter dagsordenen
og bestemmer, hvad der skal ske og hvornar,
uafhangigt af myndighederne og lovgivningen
i gvrigt. Ungdomshuset pa Jagtvej 69 var, indtil
det blev revet ned i marts 2007, et samlingssted
for de autonome. Her planlagdes aktiviteter som
demonstrationer, happenings, folkekgkkener,
koncerter mm. Det ugentlige mandagsmgde
fungerede som koordinationsmgde for ugens
forskellige autonome aktiviteter, samt som be-
slutningsforum for brugen og driften af huset.

Mandagsmgdet afholdes stadig hver uge,
pa Det Frie Gymnasium pa Ngrrebro.

Ontologisering betegner den sggen efter et
"“sikkert holdepunkt” i en verden, der synes
usikker og praget af konstant forandring.
Derfor ser vi stadig tilsyneladende rendyr-
kede ungdomskulturelle “koncepter”, som fx
skater-kulturen, grunge-kulturen etc, hvad
enten disse er kommercielt skabte eller udtryk
for en subkulturel tendens. Disse udvikles til
stadighed som en art politiske statements
med "tilsyneladende grundholdninger” til
det omgivende samfund.

Forskellen fra for 10-15 ar siden er ma-
den, hvorpa de unge tager disse trends eller
kulturer til sig. Der sker bade en personlig
udformning af kulturen hos den enkelte, sam-
tidig med at de blandes, og at man hyppigt
skifter mellem disse. At unge tilsyneladende
hele tiden er pa jagt efter noget nyt kan
skyldes, at de forsgger at flygte fra den
folelse af tomhed og usikkerhed, der kan
knytte sig til individualiseringen.

Potensering handler om at kunne maerke, at
man lever. Man sgger intensitet i livet, og nar
den sammenhang, man befinder sig i begyn-
der at virke kedelig, skynder man sig videre.
Samtidig bliver kravet om stadig “vildere”
oplevelser, konstant at kunne marke suset,

stadig storre. Interessen for ekstremsport,
elastikspring, at rejse til stadig fjernere og
mere farlige egne af verden, at feste igen-
nem, at bruge stoffer osv. har aldrig vaeret
mere udbredt end nu. Ogsa i musikken kan
dette hgres, ved stadig krav til nyskabelse,
intensitet og dynamik i lydbilledet. Nar en
bestemt "kanal” ikke kan fastholde vores
opmarksomhed, sa zapper vi over pa en
anden. Dette forstarker konkurrencen mel-
lem de mange udbud om at veere intense og
fantastiske og stimulerer igen potenseringen
som reaktionsmgnster hos den enkelte.

De hyppige skift mellem kulturerne kan
imidlertid ogsa skyldes, at det pa lengere
sigt er svaert at opretholde individualiteten i
en gruppe, der er preget af ganske bestemte
®stetiske markgrer.

Den konstante zappen mellem forskellige
®stetiske og kulturelle fellesskaber er med
andre ord bade et forsgg pd at sammen-
sette sin helt egen livsstil og identitet og
resultatet af det konstante krav om intense
oplevelser.

Den franske sociolog Michel Maffesoli har
forspgt at definere de senmoderne faellesskaber
ud fra den flygtighed og foranderlighed, der
karakteriserer dem. Hans teori er netop blevet
brugt til at kritisere den skarpe skelnen mellem
subkultur og mainstream-kultur, fordi dette
forhold i dag er under konstant forandring.

Piratfesterne; spontanitet og potensering

| de seneste ar er de sakaldte piratfester blevet
populare blandt unge i Kgbenhavn og flere stgrre
byer. Unge samles i stgrre grupper om natten
pa offentlige steder i byen, fx under broer, pa
nedlagte virksomheder, i parker eller lignende,
og holder improviserede fester uden myndighe-
dernes tilladelse. Indbydelsen til de spontant
arrangerede fester foregér via sms i timerne
op til festen, og festerne ender som regel med
at blive oplgst af politiet.



"sa’ der feeeeeeeeeest ...”

Piratfester, sms-fester, kald-sammen-fester.
Nutidens unge ngjes ikke med at slukke lyset og
kindkysse, nar de gar til fest. | de store byer er
det seneste nye de sakaldte piratfester, der kan
ende i deciderede gadekampe. Men ogsa fester
hjemme i privaten kan komme ud af kontrol, nar
lidt for mange far en sms om, at der er fest.

Niels Ulrik Sgrensen er ungdomsforsker og
ansat pa Danmarks Padagogiske Universitet.
Han mener, at de store piratfester, som man her
i landet fortrinsvis har set i Kgbenhavn, rummer
en form for ungdomsoprgr:

"Man taler sa meget om, at der ikke er noget
oprgr i de unge i dag. At de ikke vil forandre
samfundet. Men det passer ikke, for mange brin-
ger samfundet mindst lige sa mange nye steder
hen, som deres foreldres generation gjorde i
1960’erne. Det sker bare individuelt eller i mindre
grupper. Nar de unge kalder sammen til piratfester
i tomme bygninger, er det en manifestation over
for et voksensamfund, som vil s&tte rammer og
begrense dem. De vender ryggen til de dyre pri-
vate klubber og diskoteker. De skaber deres eget,
og nar de bryder ulovligt ind i en tom bygning for
at feste nogle timer, kan man se det som et oprgr
mod den private ejendomsret.”

Kilde: Fyens Stiftstidende 19. november 2006

Maffesoli kalder de fallesskaber, som indi-
viderne i senmoderniteten i stigende grad
deltager i, for neo-stammer eller vandrende
masse-stammer. Det er fallesskaber, der kun
eksisterer kortvarigt og pa basis af en ople-
velse, som de sammen deler. Samtidig kan
det vare svert at afgere, hvor meget del-
tagerne i fllesskabet egentlig har at ggre
med hinanden personligt. En flok tilskuere
til en superligakamp har fx, mens kampen
star pa, falles fokus, engagement, ritualer
og folelser. Det samme galder for deltagerne
i fodboldkampen, i et rockband under en kon-
cert, hos et koncertpublikum, til en sms-fest

eller lignende. Deltagerne skifter hele tiden
mellem de forskellige stammer. Udviklingen
indenfor de elektroniske medier forstaerker
igen muligheden for sddanne fallesskaber,
idet de giver mulighed for oplevelsesfal-
lesskaber med langt stgrre grupper af men-
nesker end tidligere, fx ved kommunikation
pa internettet eller ved, at vi alle har set
den samme begivenhed pa tv.

Et godt eksempel pa det senmoderne
samfunds flygtige neo-stamme-fallesskaber
kunne vaere en musikfestival, hvor det, der
kan synes som et intenst fallesskab blandt
de individer, der deler den enkelte koncertop-
levelse, straks oplgses til fordel for nye og
ligesa intense fzllesskaber, nar koncerten
er slut, og publikummerne hver isaer myldrer
videre i alle mulige retninger til de naste
koncerttilbud.

Faste fellesskaher

Imidlertid synes denne flygtighed i de sen-
moderne fzllesskaber ogsa at give grobund
for en mere intens spgen efter faste hol-
depunkter i tilvaerelsen for mange unge.
Senmodernitetens karakteristika som indivi-
dualisering, gget refleksivitet, adskillelse af
tid og rum og udlejring af sociale relationer
betyder, ifglge Giddens, at tilveerelsen for
den enkelte i senmoderniteten bliver praeget
af en ekstrem omskiftelighed i forhold til
tidligere. For de sociale relationer mellem
mennesker betyder dette to ting: For det
forste kan vi ikke tage for givet, at de so-
ciale relationer, vi i dag indgar i eksisterer
i morgen. Vi kan mgde nye venner og tilbud
om feallesskaber overalt, hvor vi kommer,
vi kan blive traette af vores ®gtefzlle og
lade os skille, vi kan mgde ny musik og nye
kulturtilbud og skifte smag hvert gjeblik, det
skal vaere, vi skifter oftere job og karriere
osv. De sammenhange vi indgar i, er altsa
langt lettere at bryde op fra og erstatte



Rave party. Foto: iStockphoto.com.

med nye end i det traditionelle og tidlige
moderne samfund.

For det andet valger vi i langt hgjere
grad selv de relationer, vi indgarii dag, end
tidligere. Valget sker i hgj grad pa baggrund
af, om vi foler, at de pagaldende fellesskaber
giver os noget, fx en identitet, en falelse
af fallesskab, en anerkendelse af vores per-
sonlige kvaliteter, karlighed, eller blot et
vedvarende sus af oplevelser. Det er for vores
egen skyld, at vi vaelger at indga i nutidens
fallesskaber, bade vores karlighedsforhold,
fritidsrelationer og i hgj grad ogsa vores
arbejdsrelationer. Dette betyder ogsa, at
vi heller ikke kan tage andre mennesker for
givet, fordi vi ikke kan vide, om de pludselig
veelger os fra til fordel for andre i et nyt og
mere spendende fallesskab.

Pa denne baggrund karakteriserer Gid-
dens nutidens sociale fellesskaber som rene
forhold, da de udelukkende eksisterer, sa
lenge de giver mening og fuldt personligt

udbytte til deltagerne, hvad enten der er tale
om et &gteskab, et interessefzllesskab, en
vennegruppe eller et jobmassigt faellesskab.
Dyrkelsen af de rene forhold kan igen ses som
et udtryk for den individualisme, der praeger
det senmoderne samfund, ligesom den ogsa
kan ses i forlengelse af ontologiseringen.

Bagsiden af medaljen er imidlertid den
usikkerhed, der er forbundet med, at vi aldrig
kan vide os sikre pa, hvorvidt de mennesker,
vi omgiver os med, foler for eller deler vores
liv og tanker med ogsa vil vare i vores liv
fremover. Derfor bliver usikkerheden, iszr
pa forholdet til andre mennesker, endnu
et grundvilkar i senmoderniteten, som den
enkelte konstant ma forholde sig til og sgge
at bekampe.

Denne sociale usikkerhed i senmoder-
niteten, som individerne selv skaber ved
deres konstante valg og fravalg af sociale
relationer, kan paradoksalt nok fgre til, at
kampen for at bevare de meningsfulde so-



ciale relationer bliver ekstra narvarende
og vigtig. Den faste vennegruppe bliver for
unge mennesker bade et vigtigt holdepunkt
i en tilvaerelse praget af tilfeldigheder, og
signalerer samtidig over for omverdenen, at
man er et betydningsfuldt individ, fordi en
gruppe af mennesker velger at holde fast i
relationerne til én.

I en artikel i tidsskriftet “"Dansk Socio-
logi” (nr. 1, 2006) behandler forfatterne et
forholdsvis nyt f&enomen i det kabenhavnske
natteliv, nemlig de sékaldte “lounges”, som fx
VEGA's lounge pa Vesterbro i Kgbenhavn.

“Sammenlignet med mere danseoriente-
rede natklubber er loungen ofte indrettet
med store rummelige sofagrupper til 5-10
personer, hvor man kan nyde en elegant
cocktail eller en importeret gl og more sig
med sin vennegruppe. Der er ingen kunstig
rpg pa loungen og belysningen er dempet,
men dog tilpas kraftig til at blikket kan van-
dre mellem de glade og afslappede gaster
i sofagrupperne. Substantivet, “a lounge®,
betyder et ventevrelse, enten i en lufthavn
eller pa et hotel, mens verbet, “to lounge”,
betyder at slentre, drive eller sl&nge sig
mageligt. Sammenholdes substantivet og
verbet anes en betydning af at slappe af og
nyde i en omskiftelig verden...”

I loungen mgdes man med sine nzre
venner. Man tager altsa ikke pa lounge for
at mpde nye mennesker, men for at have
det skaegt og fgle et fellesskab med dem
man i forvejen er taet pd. P denne made
kan man fa bekrzeftet, at vennegruppen
stadig eksisterer, selvom hverdagen maske
er preget af staerkt skiftende relationer til
andre mennesker.

“Jeg har nogle venskaber, som er 18 ar
gamle, som er en del af mig. Sa det er vaerd
at holde fast i og skal ikke ga i glemmebogen
pa grund af forskelle i interesser [...] og jeg
er utrolig heldig, for jeg ved, at det er de
feerreste, som har noget tilsvarende. Og det
er byturen en del af. [...] Det er samvaeret.

Ikke ngdvendigvis med alkohol, det at opleve
hinanden knytter os indirekte sammen. Det
at have folk om sig.”

Ligesom andre unge, der gar i byen med
gamle venner, ser man her, at der sattes
stor pris pa vennegruppen, der betragtes
som sarligt velfungerende og vardifuld. Det
kunne tages som et udtryk for en erkendelse
hos informanterne af sen-modernitetens
flydende natur, hvor venskaber og grupper
ikke kan tages for givne, men lghende ma
konstrueres og bekraeftes.

P4 denne baggrund kunne man havde,
at det stabile netvark bliver en eftertrag-
tet, men skrgbelig resurse, hvorfor det ma-
ske bliver statusgivende at have ét. Ved at
fremvise sig i en munter vennegruppe viser
man, at man har noget sarligt i en tid, hvor
intet garanterer, at vennerne er der. Loungen
tilbyder et rum i det senmoderne, hvor unge
studerende kan forsgge at fremvise deres
vennegruppe som sarligt god, ligesom den
tilbyder en ramme, der gor, at gruppens og
individets bekraftelse af hinanden skaber
integrerede fallesskaber. Dette gor man bl.a.
gennem den igjnefaldende fremvisning af
socialitet og afslappethed.
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Ungdomskulturerne i forandring

Falgerne af senmodernitetens subjektivise-
ring, ontologisering og potensering synes
at vaere en senmoderne virkelighed med et
sardeles komplekst grundlag for etable-
ring af selvidentitet. Resultatet bliver, at
individerne i hgjere grad orienterer sig i
fellesskaber, der er praeget af enten “rene
forhold” eller af "neo-stammer”. Isaer neo-
stammerne har gjensynligt erstattet tidligere
tiders steaerke og entydige orientering imod
henholdsvis sub-og mainstreamkultur. Sam-
tidig ses en na@rmest modsatrettet tendens,
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hvor usikkerheden pa fallesskabernes kon-
tinuitet skaber grobund for en stadig mere
intens sggen efter varige fallesskaber, der
giver mening ud over det enkelte gjeblik
eller den enkelte oplevelse. Sidstnzvnte,
eksemplificeret ved lounge-kulturen, kan
ses som en modreaktion imod udviklingen
af neo-stamme-kulturen og de rene fzlles-
skabers dominans.

Billedet af ungdomskulturerne i det senmo-
derne samfund er derfor sardeles komplekst.

Ungdomskulturerne har med andre ord
undergdet en kvalitativ forandring de seneste
10-15 ar. Der findes en generel trend, der
handler om at sammensatte sin egen indi-
viduelle stil ved hjalp af bade kommercielle
og subkulturelle kulturudbud, hyppige skift
mellem deltagelse i vidt forskellige neo-

stammer, samt sggen efter savel rene for-
hold som kontinuitet i de sociale relationer.
Samtidig ses stadig subkulturer, der udggr
kernen i bade nyskabelse og vedvarende
vedligeholdelse af de kulturelle pejlemarker
i senmoderniteten (fx "kerne-supporterne”
i en fodbold-supporterkultur, de erklerede
hiphoppere, ekstremt politisk aktive unge,
dyrkelse af etnicitet etc. etc.). Men den
hurtige kommercialisering gor det svarere
at skabe og fastholde en subkultur som en
subkultur. Og det er i hgj grad hos subkul-
turerne, vi finder de nyskabelser, der giver
byggestenene til den konstante selviscene-
settelse og identitetsudvikling, der netop
karakteriserer det senmoderne menneske.
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